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BASIN AÇIKLAMASI

11 Haziran 2008
Türk perakende sektörüne yön veren üç önemli kuruluş; AMPD, BMD ve TMD “ortak akıl” toplantısında bir araya geldi
Perakende Sektörü “ortak akıl” için buluştu

Perakende sektörünün öncü dernekleri AMPD, BMD ve TMD’nin yönetim kurulu üyeleri, AMPD tarafından düzenlenen ve sektörün, kısa, orta ve uzun vadede değerlendirildiği bir arama konferansında bir araya geldi
Alışveriş Merkezleri ve Perakendeciler Derneği (AMPD), sektörün “akıl ortaklığı” yakalaması gereken önemli bir dönemeçten geçtiği şu günlerde, sektörü temsil eden üç derneğin yönetim kurulu ve AMPD konsey üyelerinden oluşan yaklaşık 60 kişilik bir arama konferansı gerçekleştirdi.

11 Haziran 2008, Çarşamba günü Sait Halim Paşa Yalısı’nda düzenlenen ortak akıl toplantısında katılımcılar, dünya ekonomisindeki değişim, uluslararası perakendenin dinamikleri ve buna bağlı oalrak Türkiye ekonomisi ve perakende sektörünün içinde bulunduğu durumu değerlendirdiler. 

Oğuz Babüroğlu’nun yönetiminde gerçekleşen toplantının açılış konuşmasını yapan AMPD Yönetim Kurulu Başkanı Nuşin Oral, perakende sektörünün içinde bulunduğu mevcut durumda artık eski dönem alışkanlıkları ile yönetilemeyecek bir karaktere sahip olduğunu söyledi. Oral: “Daha önce hep kazan-kazan merkezli olmalıyız dedik ama önümüzdeki dönem gösteriyor ki kazan-kazan’ı yaratmazsak kaybet – kaybet ilişkisinin oluşacağı bir dönemeçteyiz. Bu yeni dönemin yeni koşullarını anlamak ve kendimizi hazırlamak için ortak bir akla sahip olmalı, sorunları olduğu kadar çözümleri de paylaşmalıyız.” dedi. 

Toplantıda sektör temsilcileri; arz-talep dengesi, dünya ve Türkiye’de yaşananların karşılaştırması, müşteri artırmanın yolları ve Alışveriş Merkezleri ile perakendecilerin çalışma prensipleri başlıkları altında toplanan konular hakkında fikir alışverişlerinde bulundular. Alışveriş Merkezleri ve perakendecilerin karşılıklı işbirliği ve uyum içinde gelecekte yapacakları çalışmalar ile sektörün geleceğe hazırlanması gerektiğinde fikir birliğine varıldı. Bu süreçte özellikle tüketici taleplerinin doğru tespit edilerek buna uygun arz yaratmak, yapılacak yatırımların fizibilitesinin detaylıca çıkarılması gerekliliği ortaya kondu. Tüm sektörün içinde bulunduğu yatırım döneminde, pazarlama faaliyetlerinin finansal mecburiyetler gereği ikinci planda kaldığı ancak gelecek dönemde gerek yurtiçi ve yurtdışı müşterilerin ilgisinin gerekse organize perakendeye dönüşün artırılması için pazarlama faaliyetlerine daha fazla önem verilmesinin bir mecburiyet olduğunda fikir birliğine varıldı.
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